RTSI - un‘azienda della SRG SSR idée suisse

Contatti

B | programmi RTSI sul satellite

La SRG SSR idée suisse trasmette tutte le sue reti televisive e radiofoniche

in tecnologia digitale, via satellite e digitale terrestre (DVB-T). Questa tipolc

di diffusione si contraddistingue per I'’eccellente qualita audio e video

Per motivi legati alla legislazione sui diritti d’autore, i programmi via
satellite vengono criptati. Soltanto le persone domiciliate ir ittadini
svizzeri residenti all’estero possono deg

una scheda Sat Access d

sono diffuse via s

Per saperne twww.

e www.televisionedigitale.ch oppure
via satellite) a info@satacce

0848 868 969

azioni sulla ricezione
Slefonare al numero verde

e frequenze radiote € il

s
Potete consultare i .rtsi.ch/frequenze o chiamare lo 0848 88 44 22.

LaRTSlc ore di lavoro

Se desi avere informazioni sulle oltre 50 professioni presenti in azienda
potete contattare:

RTSI, Risorse umane, CP, CH-6903 Lugano, tel. +41 (0) 91 803 62 53

La voce del pubblico
Un programma RTSI non vi soddisfa? Indirizzate le vostre osservazioni critiche

alla Direzione RTSI e i vostri reclami all’organo di mediazione rappresentato da:

Avv. Mauro von Siebenthal, Via Trevani 1a, CH-6601 Locarno

Acquisto di programmi radiotelevisivi
Acquisto di materiale d’archivio:
RTSI, D+A, CP, CH-6903 Lugano, fax +41 (0) 91 803 52 52, archivi@rtsi.ch

RTSI Shop online
Acquisto di tutti i prodotti RTSI in vendita al pubblico: home video (VHS e DVD),
CD, libri, gadget e... tutto il resto: www.rtsi.ch/shop

B Visite alla RTSI

Studi Radio di Lugano-Besso, tel. +41 (0) 91 803 91 75, visiteradio@rtsi.ch
Studi TSI di Comano, tel. +41 (0) 91 803 53 21, visitetsi@rtsi.ch

Radiotelevisione svizzera di lingua italiana
CP, CH-6903 Lugano, telefono +41 (0) 91 803 51 11, fax +41 (0) 91 803 53 55
www.rtsi.ch, info@rtsi.ch

Radiotelevisione svizzera
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Radiotelevisione svizzera

Nuovi scenari, solide radici

Va di moda, quando si € di fronte

a scenari diversi da quelli consueti,
parlare di “sfide”. Suona bene, ci da
importanza, evoca battaglie epocali
dall’esito incerto. E si sottintende che
pero, alla fine, quelle sfide saranno
vinte, e tutto tornera a scorrere come
prima. E invece, quello che la RTSI
ha davanti, il quadro in cui si trova a
operare € tutto fuorché rassicurante.
Nel mondo della comunicazione
sono bastati pochi anni per cambiare
tutto. E tutto continua a cambiare

a velocita crescente, giorno dopo
giorno. La convergenza multimediale,
la fruizione di contenuti audio e video
in tempi e modalita inediti, I'afferma-
zione di standard sempre piu elevati
(prossima tappa: la tv in alta defini-
zione) stanno trasformando sia

il lavoro di quanti si occupano di pro-
gettare, confezionare e diffondere

i programmi, sia le abitudini del pub-
blico. In questo contesto, per

la RTSI, 'obiettivo resta ben chiaro:
consolidare la leadership in

un mercato in continua evoluzione,

e mantenere cosi, grazie alla qualita
dell’offerta, quella profonda sintonia
con il pubblico che ne é stata, per
I'intero corso della sua storia, il fiore
all’occhiello piu prestigioso e
importante. Essere fedeli a un’identi-
ta e a una tradizione aggiornando
incessantemente conoscenze

e modalita produttive: questo & cio
che i nostri tempi ci richiedono.

Ed é cio che le donne e gli uomini
della RTSI si sforzano di fare: oggi
ancor piu che in ogni altro momento
della nostra ormai lunga avventura.

Il direttore RTSI
Dino Balestra




Tre reti per un grande pubblico:
tra tradizione e innovazione

La RSl si € dimostrata anche quest’anno la radio preferita nella Svizzera italiana,
vantando una quota di mercato superiore al 70%.

La RSl vanta un fedele e numeroso pubblico anche fra gli oltre 600’000 italofoni
residenti al nord delle Alpi dove il suo segnale viene diffuso su FM,
DAB e cavo per Rete Uno, via cavo per Rete Due e Rete Tre.

L'investimento in nuove modalita d’ascolto, lo streaming e soprattutto
il podcasting, hanno permesso al nostro pubblico di ascoltare la RSI, quando

vuole e dove vuole, in tutto il mondo. Notevole e stato il successo del podcasting:

da maggio 2006 a febbraio 2007 le richieste sono state oltre 500°000.

Dalle 18 alle 23
TSI 1

TSI 2

SF 1
TSR 1

RAI 1

RAI 2

RAI 3

Canale 5

Italia 1

Rete 4

La7

TNT
TeleTicino
Altre

Nelle 24 ore
TSI 1

TSI 2

SF 1
TSR 1
RAI 1

RAI 2

RAI 3

Canale 5

Italia 1

Rete 4

La7

TNT
TeleTicino
Altre

Quote di mercato
TSI giorno medio
nel 2006

Fonte dati:
Telecontrol/TSI

La TSI al nord delle Alpi

(Svizzera francese e tedesca)

Quasi 400’000 sono i contatti medi giorna-
lieri registrati dalla TSI nell’anno 2006 al
nord delle Alpi: questo significa che piu di
400’000 persone diverse residenti oltre Got-
tardo si sono sintonizzate giornalmente sui
canali TSI per almeno 30 secondi.

Fonte dati:
Telecontrol/TSI

La TSI nel nord Italia

La TSI é tradizionalmente apprezzata an-
che da un folto pubblico italiano. Fino a Lu-
glio 2005, con la diffusione analogica del
segnale tv, I'ascolto medio in Lombardia e
Piemonte & stato di oltre 400’000 contatti
quotidiani. Grazie alla trasmissione in digi-
tale terrestre, che rivoluzionera il panorama
televisivo europeo, si vanno delineando
nuovi scenari per la presenza TSI nelle zone
confinanti della vicina ltalia.

Fonte dati:
Telecontrol/TSI

Il prodotto televisivo

TSI1

Canale per il grande pubblico
con programmi d’informazione,
grande fiction, intrattenimento
e documentaristica di qualita.

tsi

TSI2

Un canale in continua
evoluzione, ricco di eventi
sportivi, fiction, cabaret,
documentaristica, programmi
per bambini e appuntamenti
mirati.

tsi

Direttore TSI
Dino Balestra

Televisione svizzera




